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Licenciatura en
Mercadotecnia
Internacional

Plan Personal de Formacion—

El Plan Personal de Formacién te permite disefiar un plan personal y Unico de tu carrera
y formacion estudiantil. Contards con un asesor que te llevard por tres fases: la
decision, la consolidacién y el éxito. A través de éstas podrds tomar decisiones sobre
cursos, actividades formativas, oportunidades de intercambio y todo lo que la UDEM te

ofrece para alcanzar tu mdaximo potencial.

udem.edu.mx/planpersonal

Cursos de estudios generales electivos—

Como parte de tu plan académico
tienes derecho a seleccionar 2 cursos
de competencias electivos durante tu
carrera. Los cursos electivos para la
carrera Licenciado en Mercadotecnia
Internacional son los siguientes:

- Inteligencia Espiritual

- Historia del Arte

- Estudios Mexicanos

- Cultura de la Legalidad

- Emprendimiento e Innovacién Social

- Derechos Humanos

- Dindmicas Interpersonales, Sociales y
de Personalidad

- Innovacion Humanitaria

- Estudios Selectos de Arte

- Estudios Actuales de Arte

- Estudios Generales de Arte

- Estudios Actuales de Ciencias Sociales

- Estudios Generales de Ciencias Sociales
- Estudios Selectos de Humanidades

- Estudios Actuales de Humanidades

- Estudios Generales de Humanidades

- Estudios Selectos del Comportamiento

- Estudios Actuales del Comportamiento
- Estudios Generales del Comportamiento

UDEM

- Estudios Selectos de Ciencias Naturales

- Estudios Actuales de Ciencias Naturales
- Estudios Generales de Ciencias Naturales
- Estudios Selectos de Ciencias Sociales

Cursos de estudios profesionales electivos—

Como parte de tu plan académico tienes

derecho a seleccionar 3 cursos de - Mercadotecnia de Contenidos - Neuromarketing
Herramientas Digitales para el Estudios Selectos de Negocios
Diseno - Estudios Actuales de Negocios

especializacién profesional:

- Estrategias de Relacion con Clientes - Disefo de Interfaces - Estudios Generales de Negocios
y Mercado - Multimedia y Video Fundamentos para Emprendedores
- Manejo tecnolégicoen las Relaciones - Mercadotecnia Aplicada - Analitica para la Inteligencia de
Publicas - Marketing Sustentable Negocios

- Manejo de Medios Marketind de Experiencias y

Sensorial Negocios

INSPIRANDO TU MEJOR VERSION

Manejos de Datos para la aplicacién en

Visualizacién de Datos - Redaccion Profesional del Inglés

Inglés Basico - Comunicacion Efectiva en Inglés
Inglés Intermedio
Inglés Avanzado

Preparacion para el TOEFL

para Negocios

Espariol Basico
Espariol Intermedio
Espariol Intermedio - Alto

AACSB

ACCREDITED

Espariol Avanzado

Datos de
contacto-—

Ana Cristina Trevifio Hernandez
Directora de Programa Académico
ana.trevinoh@udem.edu

Tel. +52 (81) 8215 - 1262



